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OTRE PLANIFICATION MARKETING !

En 2024, le ta

Quelques avantages:

e Aucun matériel a fournir!

e Statistiques disponibles en tout temps via I'Extranet

* Rabais jusqu’a 20 %
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L'infolettre est un moyen efficace de rejoindre des
intéressés par la destination. Certains d'en
planification alors que d'autres s'abonnent |
étre au courant des activités a faire. L'infc

a plus de 90 000 personnes tandis que

de 14 000 abonnés.
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Forfaits et promotion
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En savoir plus

En saveir plus
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Pour une stratégie numérique efficace
intéressée par la destination, nous vo
votre entreprise auprés de notre
partenaire médias sociaux e
organiquement sur les

Madeleine

Eléments inclus:

¢ Une visite du coordonnateur de contenus Web et médias sociaux de
I’ATR dans votre entreprise pour la création de contenu en
collaboration avec vous (10 photos vous seront remises
gracieusement) ;

e Une publication sur Facebook via le compte de Tourisme fles de la
Madeleine (organique et sponsorisée) ;

e Une série de 3 a 5 stories via le compte Instagram de Tourisme Iles de
la Madeleine (organique) ;

e Une vidéo sur TikTok via le compte de Tourisme Tles de la Madeleine

(organique).
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En nouveauté cette année, I'ATR vous off

mettre en valeur les offres de la des
vers la destination.
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(510]0) 60.5 %
abonnés ouvert

Le bulletin d’information aux membres r
de l'industrie touristique des {les
Madelinots en contact avec le
spéciaux, porte ouverte, vern

Matériel a fournir:

Titre accrocheur

Texte de description

Lien (optionnel)

Image horizontale jpg ou png

TEAM BUILDING A LA SALICORNE

Le moment est venu de renforcer les liens et la cohésion de volre personnel

pour 'été & venir |

La Salicorne vous propose des activitds de feam buiiding pour vous permetire
de révéler le plein potentiel de vos équipes tout en leur faisant découvrir ou
redécouvir la beauté de I'Est des lles.

Plusieurs oplions 5'offrent & vous. Nous vous attendons nombraux |

Pour information, contactez Frangois Kirouac-Poirier, responsable du nautique,
au 514-503-4979 ou par courriel.




TARIFS

Afin de cibler les meilleurs actions marketing
contactez notre conseillere en promotion numeérig
saura vous diriger aux bons endroits pour ma
selon les objectifs que vous souhaitez atteind

EN VEDETTE (Site Web) *
Cofit : 175 $ / semaine

INFOLETTRE (Offre
Coiit : 425 $ / er

*RABAIS
5 % pour 5 et +
10 % pour 10 et +
20 % pour
affichage annuel

RESERVEZ VOTRE PLACE DES MAINTENANT !
Anne Bourgeois

Conseillere en promotion numérique et communications
418-986-2245 poste 226
marketing@tourismeilesdelamadeleine.com



