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Ce portrait de la clientèle touristique entrant aux Îles de la Madeleine par avion  

COMPOSITION ET CARACTÉRISTIQUES 
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LES PAYSAGES 
79 % de 

74 %

LES PLAGES
constituent un attrait pour environ 50 %
46 % 41 % 38 %

LA POSSIBILITÉ DE RESSOURCEMENT, 
DÉTENTE ET TRANQUILLITÉ 
39 % 59 %

L’EXPÉRIENCE GASTRONOMIQUE
33 % 42 %

et 31 % 20 %

LA CULTURE ET LE PATRIMOINE
28 % 25 % 30 % de la 

45 %
 

LES ACTIVITÉS DE PLEIN AIR 

32 % 20 %
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FIG.2 Durée du séjour pour les visiteurs estivaux 
entrant par l’avion
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FIG.3 Part de nuitées par type d'hébergement 
pour les visiteurs estivaux entrant par avion
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FIG.4 Répartition des dépenses
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